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RESUMO: Este estudo analisa as caracteristicas regionais presentes em
iniciativas de jornalismo independente no Nordeste a partir de publicagbes no
Instagram. A pesquisa investiga como essas iniciativas expressam a identidade
cultural, territorial e jornalistica da regido. O mapeamento baseou-se nos
levantamentos da Cajueira (2023) e da Agéncia Publica (2016), utilizando a
cartografia social como abordagem metodologica. Foram identificadas mais de
100 iniciativas, cujas produg¢des evidenciam forte vinculo com os territérios e com
as comunidades locais, ressaltando a relevancia dos marcadores regionais no
fortalecimento da midia independente nordestina.

Palavras-chave: Instagram. Jornalismo Independente. Mapeamento. Nordeste.
Redes sociais.

ABSTRACT: This study examines regional characteristics in independent
journalism initiatives in Brazil's Northeast through Instagram publications. It
investigates how these initiatives express cultural, territorial, and journalistic
identities. The mapping was based on surveys by Cajueira (2023) and Agéncia
Publica (2016), using social cartography as the methodological approach. More
than 100 initiatives were identified, whose content shows strong connections to
local territories and communities, highlighting the importance of regional markers
in strengthening independent media in the region.
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INTRODUCAO

No Nordeste, o jornalismo independente fortalece o ecossistema midiatico
com producdes autbnomas que priorizam a pluralidade de vozes. Iniciativas
como o Mapa Cajueira, focado na regido, e a Agéncia Publica (Atlas da Noticia)
desempenham papel crucial ao catalogar esses veiculos e expor desertos de
noticias. Juntas, essas plataformas evidenciam a descentralizacdo da
informacéao e a relevancia dos territorios jornalisticos brasileiros.

Além da relevancia editorial dessas iniciativas, destaca-se também sua
presencga estratégica nas redes sociais, especialmente no Instagram. Diante
dessa realidade, a questdao que norteia esta pesquisa é: Quais elementos
regionais podem ser identificados em perfis do Instagram de iniciativas de
jornalismo independente nordestinas? Esse questionamento busca analisar o
que ha de regional nos posts de iniciativas de jornalismo independente
nordestinas.

O caminho metodolégico desta pesquisa € o mapeamento voltado a
cartografia social. O presente trabalho tem como principais bases de dados os
levantamentos realizados pelo Mapa do Jornalismo Independente da Agéncia
Publica (2016) e o Mapa Cajueira® (2023), um levantamento de iniciativas de
Jornalismo Independente no Nordeste que foi publicado pela curadoria Cajueira.
Ou seja, uma abordagem qualitativa e descritiva, a fim de observar de que

maneira o jornalismo independente nordestino tem operado ndo apenas como

30 Mapa Cajueira esta disponivel no link: https://www.mapacajueira.com/ € € uma produc¢do da
curadoria Cajueira, assim como o Cajuzap (audio compartilhado pelo WhatsApp, semelhante a
um Podcast) e a Newsletter Cajueira encaminhada por e-mail.
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canal de informacdo, mas também como instrumento de afirmacao cultural e
resisténcia simbdlica.

O corpus de analise compreende posts e legendas do feed de nove perfis
informativos do Instagram publicados durante o més de junho de 2023. No geral,
foram reunidos 353 posts. Para este estudo, optamos por observar apenas o
Instagram das iniciativas de jornalismo independente, a fim de contribuir com a
pesquisa académica sobre essa plataforma, principalmente acerca de perfis do
Nordeste.

Diante disso, esta pesquisa se justifica por se tratar de um estudo na area
da comunicacgao ligada diretamente as questdes que envolvem o jornalismo no
ambiente digital, a fim de contribuir com a pesquisa regional e disseminar

pesquisas académica para além dos centros Sul/Sudeste.

1. AS REDES SOCIAIS E AS INTERAGOES NA INTERNET EM DIALOGO
COM O JORNALISMO

O Instagram é uma midia social, tendo em vista seus mecanismos de
individualizagdo que personalizam e expdem publicamente sua rede de atores,
apropriando-se das ferramentas e dando sentido a acao no itinerario da interacao
digital. (Assis, 2021; Silva, 2023; Ramos et al. 2017). Nesse cenario, observa-se
o crescimento da circulacdo de desinformacdao e Fake News, fenbmenos
potencializados pelo compartilhamento rapido nas plataformas digitais. Por isso,
iniciativas de checagem de fatos (fact-checking) desempenham um papel
importante na verificagao e contextualizacdo das informacdes, contribuindo para
a confiabilidade do ecossistema informacional (Da Silva; Medeiros; Ceretta,
2021).

Portanto, observamos também nas diversas discussdées que “os
dispositivos moveis e smartphones trazem mais ubiquidade as plataformas e
novas formas de interagdo”, ou seja, as redes sociais mediadas pelas
ferramentas e aparatos tecnoldgicos ampliam a capacidade de estar em
qualquer lugar e registrar por meio de seus atores sociais e conexdes as diversas

possibilidades de conduzir a informacéo (Alves, 2015).
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1.1 O jornalismo independente

O jornalismo independente é caracterizado pela autonomia editorial e
financeira, que possibilita a producdo de conteudos voltados para tematicas
frequentemente marginalizadas pela grande midia. Essa forma de jornalismo
fortalece a diversidade de vozes e valoriza o protagonismo de comunidades
locais, promovendo narrativas plurais e o debate democratico (Rodrigues, 2021).
Essa autonomia permite que essas iniciativas articulem suas pautas de acordo
com interesses sociais especificos, muitas vezes ligados a lutas por direitos e
visibilidade.

E consenso entre autores como Batista e Patricio (2017) e Lima e Giusti
(2020) o jornalismo independente se destaca pela resisténcia as pressdes
comerciais e politicas que influenciam os grandes conglomerados midiaticos,
funcionando como um espacgo de experimentacédo e inovagdo na producio de
noticias, rompendo barreiras como a territorialidade e identidade.

Como resultado, essas iniciativas contribuem para o fortalecimento da
democracia ao ampliar o acesso a informacdes diversas e criticas, ampliando o

campo do que € noticia e para quem ela é produzida.

2. PERCURSO METODOLOGICO

Metodologicamente, o estudo utiliza a cartografia social para mapear nove
iniciativas independentes no Nordeste (uma por estado), extraidas dos
levantamentos da Agéncia Publica (2016) e Mapa Cajueira (2023). O corpus foi
definido por critérios de atividade e alcance no Instagram, selecionando os perfis
publicos com maior numero de seguidores em cada estado nordestino até o
periodo da coleta de dados.

Os principais critérios para a selegao das iniciativas foram: (a) a atividade
do perfil no Instagram até a data da coleta de dados, garantindo que as iniciativas
estivessem em operacgao efetiva; (b) o acesso publico as publicagdes; e (c) a

representatividade em termos de numero de seguidores, escolhendo as
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iniciativas com maior alcance em suas respectivas localidades. Essa escolha

permite focalizar a analise em perfis relevantes e ativos, o que favorece a

compreensao das dindmicas atuais do jornalismo independente na plataforma.

As iniciativas escolhidas estdo descritas no Quadro 1. Todos possuem

perfil ativo no Instagram e estdo elencados no Mapa Cajueira (2023). A partir

dessa selegdo, o Quadro 1, a seguir, indica quais iniciativas possuem um perfil

factual e nao factual, destacando as evidéncias de cada descrigcao.

Quadro 1 - Perfis de jornalismo independente factuais e ndo factuais no Nordeste

Perfil

Tipo

Evidéncias

Agéncia Mangue Jornalismo*

(SE)

Factual e nao factual

O perfil possui publicagées com
elementos factuais, como descri¢coes de
eventos e dados apresentados, mas
também apresenta elementos nao
factuais, como opinides e criticas.

Ha uma clara énfase na apresentagao de

Agéncia Saiba Mais?® Factual informacdes baseadas em fatos, ou seja,
(RN) informacdes precisas e verificaveis.
Relata dados e informagdes
Marco Zero® Factual apresentando estatisticas sobre conflitos
(PB) e outros dados especificos. Destaca-se a
producao de reportagens.
Nos textos, a iniciativa relata os eventos
de forma factual. Observamos o
O Pedreirense’ Factual posicionamento editorial e, em algumas

(MA)

pautas, uma perspectiva parcial,
destacando a opinido e o posicionamento
dos jornalistas.

Ocorre Diario®
(P1)

Factual e nao factual

Verificamos no perfil a presencga da
cobertura de pautas frias e enfoque
também no carater opinativo nas matérias
relacionadas a politica e a latifundiarios.
Os textos apresentam descri¢des, dados
e fontes.

4 Disponivel em: https://www.instagram.com/manguejornalismo/#. Acesso em: 06 de ago. de 2023.

5 Disponivel em: https://www.instagram.com/saibamaisjor/#. Acesso em: 06 de ago. de 2023.

6 Disponivel em: https://www.instagram.com/marcozeroconteudo/# . Acesso em: 06 de ago. de 2023.

7 Disponivel em: https://www.instagram.com/opedreirense/#. Acesso em: 06 de ago. de 2023.

8 Disponivel em: https://www.instagram.com/ocorrediario/# . Acesso em: 06 de ago. de 2023.
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Notamos que o perfil descreve algumas
matérias com detalhes. Porém,

Paraiba Feminina® Nao factual verificamos o atenuante posicionamento e
(PB) o caréater opinativo em matérias sobre
mulheres.

Intensa publicagao diaria dos
acontecimentos de amplo interesse
publico. O perfil, mesmo com legendas

Pirambu News"? Factual . ~

(CE) curtas, detalha as informacoes,
preenchendo o lead da matéria e
conduzindo o leitor ao site.
O perfil relata acontecimentos de amplo

" interesse publico, com riqueza de
Portzif)cta Factual detalhes na prépria legenda das
publicacdes.
Verificamos que o perfil descreve com
Revista Afirmativa’2 N30 factual riqueza de detalhes as legendas das
(BA) matérias. As publicagdes séo pautadas

em questdes de género e racismo.

Fonte: Elaborado pelas autoras (2024)

Distinguimos conteudos factuais e n&o factuais analisando a natureza das
postagens. O exame contrastou dados objetivos e fatos verificaveis com
elementos opinativos e abordagens subjetivas ligadas ao perfil editorial das

iniciativas.

2.1 Breve contexto midiatico do Nordeste: conhecendo as iniciativas

mapeadas

Segundo o Relatério do Atlas da Noticia (2023), houve uma crescente
migracao de veiculos jornalisticos para o ambiente digital, o que contribuiu com

a reducao dos desertos de noticias no Brasil. Os dados indicam 4.670 iniciativas

9 Disponivel em: https://www.instagram.com/paraibafeminina/# . Acesso em: 06 de ago. de 2023.
10 Disponivel em: https://www.instagram.com/pirambunews/# . Acesso em: 06 de ago. de 2023.

1 Disponivel em: https://www.instagram.com/actaoficial/# . Acesso em: 06 de ago. de 2023.

12 Disponivel em: https://www.instagram.com/revistaafirmativa/# . Acesso em: 06 de ago. de 2023.
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de jornalismo cadastradas e ativas. Dessas, 59% incluem blogs e veiculos de
midias sociais, totalizando 2.791 veiculos assim definidos.

No Nordeste, 2.728 veiculos operam em diversos suportes. A
predominéancia do digital e do radio (mais de 80%) ajudou a reduzir os desertos
de noticias locais, embora as capitais ainda concentrem o maior volume dessas
iniciativas jornalisticas.

Salientamos que os nativos digitais continuam configurando o jornalismo
local, processo percebido por Santos (2020) quando investigava as iniciativas de
jornalismo independente no Maranhao.

Diante disso e da proposta desta pesquisa, a Tabela 1 destaca a
quantidade de iniciativas de jornalismo independente mapeadas no Nordeste a
partir dos levantamentos realizados pela Agéncia Publica e pela Cajueira.
Ressaltamos que, das iniciativas que se destacam, apenas aquelas com site e

Instagram ativos fazem parte do corpus de analise.

Tabela 1 — Quantidade de iniciativas mapeadas como jornalismo independente no Nordeste.

Estados Mapa Cajueira Mapa Agéncia Publica
(2023) (2016)

Maranhao 9 0
Piaui 9 0
Ceara 24 3
Rio Grande do Norte 3 2
Paraiba 6 0
Pernambuco 23 7
Alagoas 11 0
Sergipe 4 0
Bahia 12 3
Sem definigao - 1

TOTAL 101 16

Fonte: Elaborada pelas autoras (2024)
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Identificamos a desatualizagao de veiculos no mapa da Agéncia Publica,
corroborando Ramos (2021, p. 109) sobre a indisponibilidade online de muitas
iniciativas. A inatividade foi confirmada por meio de buscas diretas nas redes
sociais e verificagdo de links. A Figura 1 ilustra, por meio de um infografico, a

quantidade de iniciativas independentes mapeadas em cada regiao.

Figura 1 — Infografico ilustrativo das iniciativas de jornalismo independente no Brasil

JORNALISMO INDEPENDENTE NO BRASIL

Os dados do Atlas da Noticia (2023) indicam que as iniciativas jornalisticas tem aumentado em todo
Brasil no segmento online, registrando 5.245 veiculos digitais.

REGIAO NORTE
2 Iniciativas
ﬁ Agéncia Publica ‘
162 Iniciativas no Brasil »

16 Iniciativas no Nordeste ‘
@ O,

Mapa Cajueira S

P ) Iniciativas

REGIAO
NORDESTE

101 Iniciativas

101
Iniciativas mapeadas no REGIAO SUDESTE
Nordeste 80Iniciativas

** Os dados presentes neste infografico sdo baseados no o
Mapa do Jornalismo Independente da Agéncia Publica REGIAO SUL
(2016), Mapa Cajueira sobre o jornalismo independente do 2 &lniciativas
Nordeste (2023) e Atlas da Noticia (2023).

Fonte: Elaborada pelas autoras (2024)

A Figura 1 destaca uma atualizagdo de dados referentes ao jornalismo
independente no Brasil, tensionando as discussdes sobre as regides com menor
indice de iniciativas presentes no mapa.

Diante desse panorama, € preocupante a simpléria quantidade de arranjos da
regidao Nordeste presente no mapa da Publica, no qual foram identificadas
apenas 16 iniciativas, uma vez que no Mapa Cajueira foram verificadas 101

iniciativas, elencadas como: sites, podcasts, revistas, newsletters e blogs.
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Desses, os podcasts sdo os que mais tém se destacado, totalizando 39 podcasts

no levantamento.

3. DISCUSSAO GERAL DOS RESULTADOS: PARTICULARIDADES DO
JORNALISMO INDEPENDENTE NO NORDESTE

Pesquisas brasileiras associam a tematica a coletivos sem fins lucrativos
ou ligagbes com grandes grupos (Carvalho; Bona, 2017; Batista; 2020; Batista;
Patricio, 2017). Essa caracteristica foi confirmada nos perfis analisados,
ratificando a definigdo de jornalismo independente utilizada.

O mapa da Agéncia Publica (2016) ancora pesquisas sobre a estrutura e
atuacao do jornalismo independente. O diferencial dessas iniciativas, segundo
Batista (2020) e Batista e Patricio (2017), é o uso do ambiente digital para
fortalecer o debate publico e o exercicio da cidadania.

A plataformizacao (Camargo et al., 2020) molda a produgéo independente
no Instagram. Os perfis analisados adaptam a informagao aos recursos da rede,
utilizando carrosséis para combinar textos e elementos audiovisuais. Esse
formato é estratégico para reportagens extensas, permitindo a integracao
estética de dados, imagens e depoimentos.

Silva (2023) aponta que os veiculos nas midias sociais tendem a conduzir
a informacao em lugares com déficits comunicacionais. Nesse caso, nossos
estudos apontam que a presenca de iniciativas nas plataformas digitais tende a
fomentar a comunicagdo em seu aspecto geral, principalmente em lugares que
ainda possuem desertos ou quase-desertos de noticias.

Em perfis como O Pedreirense (MA), Marco Zero (PE) e Mangue
Jornalismo (SE), em grande parte das publicagdes realizadas, os principais
personagens eram pessoas comuns da comunidade, ressaltando que essas
iniciativas, diversas vezes, realizaram longas reportagens que narram a vida
cotidiana e a labuta diaria dos cidadaos.

Ademais, nem sempre as ferramentas presentes na plataforma sao
utilizadas pelos perfis como suporte para conduzir a informacgao, tendo em vista

que cada perfil se comporta de uma maneira na condugdo da informag¢ao no
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Instagram. Alguns utilizam apenas imagens com textos e outros além disso
investem em conteudos audiovisuais.

Além disso, vemos que as plataformas digitais facilitam as interagbes e
conexdes. Ademais, esse ambiente passa rotineiramente por mudancas
relacionadas a organizagao, identidade e mobilizagdo a fim de atrair cada vez
mais o publico (D’andrea, 2020; Costa, 2021).

O publico estreita lagcos com as iniciativas via discursos de proximidade
regional e lugar de fala personalizado. Como "contadores de historias", esses
perfis transformam informagdo em memoaria coletiva (Assis, 2021; Costa, 2021;
Silva, 2023; Feitoza da Silva, 2023).

Elementos regionais (girias e festas) permearam diversas editorias nos
perfis analisados, indo além da cultura. A producdo, focada no entorno
geografico e pautada pelo viés autoral, reafirma no¢des de proximidade e lagos
sociais territoriais (Peruzzo, 2005; Batista; Patricio, 2017).

Sobre as tematicas abordadas nos perfis, elencamos 13 possiveis eixos

que poderiam ser abordados, os quais estdo apresentados na Tabela 2.

Tabela 2 - Temas dos posts nos perfis nordestinos

Temas Predominéancia

Cultura 22
Educacgao 29
Saude 25
Infraestrutura/Cidades 29
Meio Ambiente 19
Economia 36
Religiao 1

Esporte 3
Politica 63
Seguranga/ Policia/ Conflito 45
Projetos Sociais 3
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Diversidade 31
Outros 47

Fonte: Elaborada pelas autoras (2024)

No tocante ao eixo tematico das publicagdes, percebemos que cada perfil
se comporta de maneira distinta na plataforma analisada, apresentando uma
diversificacao de temas em suas publicagdes e havendo até mesmo aqueles
perfis em que ha uma editoria bem demarcada como o perfil @revistaafirmativa
e 0 @paraibafeminina. A Revista Afirmativa (BA) aborda temas relacionados ao
racismo, logo possui mais publicagbes enquadradas no tema Diversidade (13
posts); enquanto a Paraiba Feminina que tematiza a discussao feminista e os
direitos humanos possui mais publicagdes elencadas no eixo de Seguranca
(nove posts).

Com excecéao de Religiao e Esporte, os temas mostram-se expressivos,
com 47 posts classificados como "Outros" (variedades). Embora a Cultura (22
posts) concentre tragos regionais, estes também permeiam outras 44
publicagdes de eixos diversos, como Segurang¢a, Meio Ambiente, Economia e
Politica.

A respeito das legendas, em cada publicagdo analisada, evidenciamos
uma tendéncia de utilizar no maximo trés paragrafos de descrigdo: o primeiro
com partes do que se conhece como o lead de uma matéria; 0 segundo com
uma breve contextualizagcdo e, geralmente, a fala de algum entrevistado; e o
terceiro com a indicagao ao publico para conferir a matéria completa no site e
encaminhamentos de doacbes, que € uma das formas de sustentabilidade
financeira utilizada pelas iniciativas. Contudo, ressalvamos que o perfil
@saibamaisjor segue um padrao diferente dos demais nesse quesito, pois suas
legendas sdo curtas e, na maioria das vezes, utilizadas como extensdo de
continuidade do titulo da matéria, para, logo em seguida, conduzir o leitor a
deixar sua opiniao nos comentarios e conferir a matéria completa no site.

Com relacdo as formas de sustentabilidade financeira, notamos uma
diversidade e complexa rede de financiamentos. Os perfis tendem a deixar o

mais evidente possivel qual € a principal forma de receita da iniciativa, como
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pdde ser observado nas legendas e nos sites de cada perfil analisado. Os
principais meios de financiamentos identificados nos perfis estdo relacionados a
doagdes de amigos e do publico por meio de Pix, participagdo em editais
publicos e pequenos espacos de publicidade. Podemos inferir que isso tende a
estabelecer certa credibilidade a partir do discurso adotado pelas iniciativas de
autonomia, colaboracgao, transparéncia, inovagao e defesa de valores sociais em
todas as realidades (Batista, 2020).

Lima e Giusti (2020) sinalizam que ha maior autonomia no fazer
jornalistico quando a equipe nao precisa se preocupar com a sustentabilidade
financeira do veiculo, facilitando até o contato externo com o publico. Contudo,
€ fundamental evidenciar que ha a necessidade de recursos financeiros para
garantir a execugao do trabalho externo e interno, pois essa informalidade,
sobretudo nas relagbes de trabalho, tende a fragilizar os vinculos internos de
cada veiculo, podendo levar a iniciativa ao declinio em pouco tempo de atividade
(Lima; Giusti, 2020; Ramos, 2021).

3.1 Marcas regionais: ponderagoes acerca das territorialidades em dialogo

com os elementos caracteristicos em perfis informativos nordestinos

Discussdes sobre regionalidade focam na busca por proximidade e
credibilidade informativa. Reis (2022) destaca que, em cidades pequenas, as
iniciativas midiaticas operam com tecnologias simples e fluxos restritos, sendo
frequentemente atravessadas por interesses politicos locais.

Além da informagao de proximidade servir para o consumo da regido, ha
também uma intermediac&o de fluxos informativos produzidos em outros centros
urbanos que também fazem parte da regido. Esses achados de Reis (2022)
convergem com a proposta deste trabalho ao investigar a relagédo do jornalismo
independente com elementos regionais em suas publicagdes, tendo em vista o
estreitamento de lagos e o pertencimento, pelo simples direcionamento de
informagé&o que alcanga o publico local.

A vista disso, os elementos regionais identificados neste estudo permitem

tracar um breve panorama do que ha de regional nos perfis de jornalismo
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independente do Nordeste. No ambito geral, mesmo que as iniciativas utilizem
poucas marcas regionais em suas publicagdes, notamos que os perfis tendem a
se aproximar da comunidade por meio das expressdes linguisticas e
manifestacdes culturais tradicionais populares, conforme evidencia a Tabela 3,

a segquir.

Tabela 3 - Elementos regionais nos perfis de jornalismo independente do Nordeste

Elementos Regionais
Estados
Expressoées ou Festas Gastronomia Sem
Girias Populares | Populares Identificagao
Maranhao 7 3 0 28
Piaui 0 0 1 9
Ceara 3 1 0 48
Rio Grande do Norte 1 2 0 75
Sergipe 2 6 1 14
Alagoas 1 2 0 66
Paraiba 1 2 0 20
Pernambuco 6 3 0 26
Bahia 1 1 0 23
TOTAL 22 20 2 309

Fonte: Elaborada pelas autoras (2024)

Conforme a Tabela 3, observamos que das 353 publicagdes analisadas,
309 nao contemplam nenhuma das categorias de elementos regionais, ou seja,
nao possuem elementos que a configurem como regionais no enquadramento
das expressdes linguisticas, da gastronomia e das manifestagdes culturais. Sao
publicacdes que muito se assemelham as publicacbes de veiculos
convencionais, sem tantos marcadores regionais préprios de cada lugar.

Os perfis geram regionalidade ao integrar informagéo, territério e

pertencimento. Alinhado a Patricio e Silva (2018), o estudo identifica que os
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ethés jornalisticos vinculam-se a espacos fisicos e simbdlicos, onde a noticia é
moldada pela "percepc¢ado de identidade cultural" (p. 193), alcangando desde
comunidades locais a regides periféricas.

No decorrer desta pesquisa, identificamos essas particularidades em
cada perfil analisado e percebemos que as iniciativas objetivam uma
reterritorializacdo da identidade cultural, jornalistica e territorial, tendo em vista
os marcadores utilizados até mesmo na identificagcdo do perfil. Quanto a isso, a
Tabela 3 real¢ga um desses marcadores regionais presentes especificamente nos
posts, haja vista que 44 publicacbes dos perfis analisados aplicam algum
elemento regional que expressa um lugar de fala préprio de cada estado, ou
seja, um entrosamento com a informagdo publicada e a identidade cultural
(Patricio; Silva, 2018).

Nos estudos de Batista e Patricio (2017), o autor aponta que a
proximidade, sobretudo a territorial, funciona como um facilitador para a iniciativa
conseguir recursos para sua sustentabilidade. Nessa perspectiva, as iniciativas
demarcam seu campo de atuacdo tanto territorial quanto simbdlico. Ademais,
esse achado correlaciona-se com a discussao sobre a geolocalizacdo da
informacao apontada neste material para compreender com qual comunidade os
perfis se comunicam, conforme aponta a Tabela 4, indicando a quantidade de
publicagbdes em cada categoria.

A Tabela 4 demonstra como os perfis combatem desertos de noticias ao
estreitar lagos territoriais. Alinhado a Reis (2022), o estudo nota que essas
iniciativas medeiam temas que rompem limites geograficos locais, alcangando a

regido em sua totalidade por meio da informagéo (Souza, 2022; Silva, 2023).

Tabela 4 - Geolocalizagéo da informagéo nos perfis nordestinos de jornalismo independente

Geolocalizagao da Informacao

Estados | Local R';‘;ic:r'];l Regional E';:’:;L'I;I Estadual N:::° Internacional Ioc;;;’:gé .
MA 9 5 5 2 4 7 ! °
P12 2 1 1 2 0 1
CE 5 7 4 13 0o 2 0 2
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RN 6 16 5 27 7 9 2 6
SE 1 6 5 8 0 2 0 1
AL 2 5 1 10 12 23 8 8
PB 3 3 0 0 1 8 1 7
PE 12 5 0 4 4 6 0 4
BA 5 2 0 5 1 9 0 3

TOTAL | 44 51 22 70 30 87 12 37

Fonte: Elaborada pelas autoras (2024)

Perante o exposto, identificamos na Tabela 4 que os perfis de jornalismo
independente analisados seguem uma dindmica de publicagdes que intercala
conteudos ora nacionais, ora regionais. Dos 353 posts analisados, 87 sao
definidos como Nacional, ou seja, a informagao engloba qualquer regido do
territorio brasileiro; seguidos de 70 posts Local-Estadual, 51 posts Local-
Regional e 44 posts enquadrados como Local, o que implica dizer que grande
parte das publica¢des das iniciativas sdo direcionadas e ligadas a vida cotidiana
dos moradores ou que, de alguma forma, atingem diretamente todos os
habitantes do estado.

Diante disso, percebemos que os perfis reforcam a pratica de um
jornalismo regional caracterizado por publicagbes direcionadas ao espacgo
geografico, que intercala as variagdes linguisticas com jargbes proéprios,
debrucando-se diversas vezes na identidade cultural e fomentando as
particularidades de cada regido. Ademais, utilizam marcadores regionais que
fidelizam o elo entre a identidade cultural, territorial e jornalistica.

Os perfis @opedreirense, @manguejornalismo e @paraibafeminina
trazem marcadores territoriais no proprio nome da iniciativa, utilizando o nome
da cidade em que o veiculo esta situado ou indicando algo da regido. O mangue
destacado no nome da iniciativa de Sergipe esta relacionado a época em que
parte do litoral sergipano foi um imenso mangue.

Os perfis @marcozeroconteudo, @revistaafirmativa e @ocorrediario
apresentam marcadores regionais ligados enfaticamente a identidade cultural,
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destacando lugar de fala de temas e fontes pouco abordados pela midia.

Enquanto isso, observamos que os perfis @pirambunews, @actaoficial e

@saibamaisjor se caracterizam por marcadores regionais jornalisticos por meio

dos quais as iniciativas se apresentam como projetos jornalisticos que destacam

a vida da comunidade.

Transcorrida a analise e a discussao dos resultados, podemos verificar no

Quadro 2 os objetivos especificos elaborados para este estudo, destacando

evidéncias de sua concretizacao

Quadro 2 - Evidéncias de consecuc¢ao dos objetivos desse estudo

Objetivos Especificos

Evidéncias

a) Investigar quantas iniciativas
de jornalismo independente
estao ativas no Nordeste, a
partir do mapeamento realizado
pela Agéncia Publica e o Mapa
Cajueira.

Apos o levantamento de ambos os mapas
utilizados neste estudo, notamos que o Nordeste
possui 101 iniciativas autodeclaradas
independentes, todas ativas e presentes no
ambito digital. A partir disso, podemos mensurar
que existam outros tantos veiculos de jornalismo
independente no Nordeste que ndo estdo inclusos
nos referidos mapeamentos, haja vista as
préprias catalogacdes regionais.

b) Verificar a presenga dos
elementos regionais em perfis
informativos no Instagram, a
partir das publicagbées no feed
de iniciativas de jornalismo
independente.

Os perfis utilizam elementos regionais em suas
publicagbes, porém com pouca intensidade se
comparados as riquezas culturais e linguisticas de
cada regido. Em destaque, observamos a
presenca de 44 publicagbes com expressdes
regionais e girias e festas populares. Houve
também a presenca de elemento relacionado a
gastronomia local, destacando um fruto tipico da
regido do Piaui.

c) Refletir sobre as
caracteristicas regionais
identificadas na produgao do
jornalismo independente no
Nordeste.

Os perfis, além de possuirem aspectos de
proximidade com a comunidade, a partir de seus
marcadores regionais e da geolocalizagao da
informacao, estabelecem a percepcgao de
pertencimento e seu espago como lugares de fala
por meio da identidade cultural, territorial e
jornalistica estabelecida entre o perfil informativo
e 0 publico-alvo.

Fonte: Elaborado pelas autoras (2024)
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O Quadro acima indica de forma geral aponta as iniciativas de jornalismo
independente no Nordeste (101 iniciativas) e a presenca de elementos regionais,
sobretudo nos perfis que mais publicam conteudo regional e local. Ademais,
aponta que a pesquisa destaca marcadores que rotineiramente reforcam a
proximidade com o publico local, estabelecendo o sentido de pertencimento e
lagos sociais a partir da identidade cultural, territorial e jornalistica presente nos

perfis.

4. CONSIDERAGOES FINAIS

Conclui-se que o jornalismo independente nordestino € mais vasto que o
mapeado, sendo marcado pela forte identidade regional. Sob a légica da
plataformizagao, as iniciativas adaptam-se aos recursos do Instagram — como
feed, reels e stories — para diversificar formatos informativos (videos, notas e
imagens) e integrar o conteudo da rede social aos seus portais oficiais.

Outro ponto relaciona-se a discussdo sobre os elementos de
regionalidade como a aproximagdao e o pertencimento na produgdo da
informagé&o. O conteudo local e regional fideliza o contato com a comunidade a
quem se destina sob o discurso de ser espaco de voz e da identidade cultural do
povo. Ademais, as expressdes regionais, sejam elas relacionadas as
festividades, as girias ou a gastronomia local na produgdo do conteudo
informativo, atuam como memoria de determinada regido, provocando na
subjetividade o pertencimento aquela localidade.

No tocante a sustentabilidade financeira desses veiculos, foi possivel a
validagao de tantos outros estudos semelhantes, que confluem sobretudo na
autossustentabilidade e na liberdade editorial. De qualquer modo, os veiculos
sao bem definidos e destacam que seus apoiadores nao influenciam a sua
producao de conteudo.

Surge ainda a possibilidade de analisar a dimensao da crise no jornalismo
dentro das iniciativas de jornalismo independente a partir da rotina produtiva de
seus produtores. Por fim, consideramos que as iniciativas de jornalismo

independente nas plataformas de midias sociais sdo locais midiaticos utilizados
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pelo publico para se informar, em uma realidade cada vez mais pautada pelo
imediatismo e instantaneidade. Porém, é fundamental combater perfis que
mimeticamente usurpam lugar de fala do jornalismo, para que nao propaguem a
desinformagdo e possam contribuir com os fluxos comunicacionais na

consecucao de seu papel social.
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