ETHOS DISCURSIVO E CENA DE ENUNCIACAO NA
PROPAGANDA “COMPROMISSO COM A FLORESTA
#VALEPELAAMAZONIA”

DISCOURSIVE ETHOS AND SCENE OF ENUNCIATION IN THE PROPAGANDA
“COMMITMENT TO THE FOREST #VALEPELAAMAZONIA”

Lucas Martins Gama Khalil (UNIR)
https://orcid.org/0000-0002-5690-3271

Marcia Regina de Souza Camanho (UNIR)
https://orcid.org/0000-0003-0721-7096

Resumo: Este artigo objetiva analisar a propaganda “Compromisso com a floresta #ValePelaAmazdnia”, veiculada
em novembro de 2020 pela empresa multinacional Vale S.A., e que consiste em um video de 1 minuto de
duracgdo. O foco da analise recai sobre o modo de enuncia¢do e seus efeitos na produ¢do de uma imagem para a
instancia enunciadora, isto €, na producdo de um determinado ethos discursivo. Para isso, o trabalho se
fundamenta na Andlise do Discurso, mais especificamente, nas proposi¢cdes tedricas e metodolégicas de
Dominique Maingueneau acerca das nog¢des de ethos e cenas de enuncia¢do, que sdo cruciais para que se
compreenda o processo de legitimacdo do que é dito. A analise busca demonstrar como a imagem relativa a
empresa, constituida na propaganda mencionada, apoia-se em um carater positivamente valorizado, vinculado a

proximidade afetiva, a preocupagdo com o outro e a protecdo da biodiversidade.
Palavras-chave: Discurso; Ethos; Cenas de Enuncia¢do; Vale S.A.; Amazdnia.

Abstract: This article aims to analyze the propaganda “Commitment to the forest # ValePelaAmazonia”, aired in
November 2020 by the multinational company Vale S.A., and which consists of a 1-minute video. The focus of the
analysis is on the enunciation mode and its effects on the production of an image for the enunciating instance,
that is, on the production of a certain discoursive ethos. For that, this work is based on Discourse Analysis, more
specifically, on theoretical and methodological propositions by Dominique Maingueneau about the notions of
ethos and scenes of enunciation, which are crucial for understanding the process of legitimizing what is said. The
analysis seeks to demonstrate how the image related to the company, constituted in the aforementioned
propaganda, is based on a positively valued character, linked to affective proximity, concern for the other and the

protection of biodiversity.
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INTRODUCAO

No ano de 2020 a Amazonia sofreu com o aumento do
desmatamento, mesmo em plena pandemia causada pelo novo
coronavirus (SARS-CoV-2). De acordo com o INPE — Instituto
Nacional de Pesquisas Espaciaisl, no primeiro trimestre de

2020, houve um aumento de 51% comparado ao mesmo periodo do ano
de 2019. A maior floresta tropical, no Brasil, esta situada na regido Norte
do pais e compreende os Estados do Acre, Amazonas, Amapa, Maranh&o,
Mato Grosso, Para, Rondbnia, Roraima e Tocantins. Sua ocupacao
populacional mais significativa e exploracéo, de acordo com Mello e Feitosa
(2020, p. 2), se “[...] iniciou com o ciclo da borracha e o da castanha [...]" e,
de acordo com as autoras, a partir da década de 1970 virou prioridade do
governo nacional a ocupacdo e a exploracdo das terras para expansao
“pioneira”. No Estado do Para essa ocupagao chegou um pouco antes, em
1967, com a descoberta da primeira jazida de ferro na cidade de Marab4,
na Serra dos Carajas, atualmente o maior complexo minerador do Brasil,
pertencente a Mineradora Multinacional Vale S.A.

A empresa Vale S.A. foi criada em 1942 por Getulio Vargas com a
finalidade de impulsionar a economia do pais e foi privatizada em 1997
durante o governo do Fernando Henrique Cardoso. A empresa, na segunda
década do século XXI, foi responsavel por dois desastres ambientais: o
primeiro, em 2015, na cidade de Mariana/MG, causou a morte de 19
pessoas; e 0 segundo, em 2019, na cidade de Brumadinho, também em
Minas Gerais, provocou 179 6bitos e deixou 131 pessoas desaparecidas.
O presidente da multinacional, Fabio Schvartsman (apud VETORAZZO,
2020), em entrevista coletiva, afirmou que “[...] o dano do ponto de vista
ambiental € muito menor [que Mariana]. Mas a tragédia humana deve ser
maior [...]", pois o rompimento da barragem de rejeitos de Fundao,
Mariana/MG, teve vazdo de mais de 55 milhdes de metros cubicos de
rejeito de minério (SILVA et. al. 2015, p. 136), impactando de modo direto
o Rio Gualaxo do Norte, Rio do Carmo e Rio Doce, e 39 municipios desde
Mariana até Regéncia/ES, que faziam limites com esses rios (idem, p. 137).

1 Disponivel em: :<http://www.obt.inpe.br/OBT/assuntos/programas/amazonia/prodes>. Acesso em 10 abr. 2021.
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Conforme afirmacdo do presidente da Vale, o desastre de
Brumadinho, no que diz respeito a quantidade de rejeitos, foi
muito menor; a vazdo foi de 12 milhdes de metros cubicos de
lama, afetando os rios Paraopeba e Sao Francisco, além de
toda a biodiversidade que a lama soterrou.

Nesse contexto, de desastres e desmatamento, a Vale S.A.
langou uma propaganda em novembro de 2020 intitulada “Compromisso
com a floresta #ValePelaAmazénia” para apresentar a série documental
idealizada pela instituicdo para mostrar 0s projetos, pesquisas e pessoas
que se dedicam a conservacdo da Amazénia. O documentéario é dividido
em quatro episodios tematicos: “Conservacgao”, “Ciéncia e Pesquisa”,
“Parcerias Institucionais” e “Recuperagao”, sendo veiculado também nos
canais Discovery, além da pagina virtual da Vale S.A.

Como serd possivel observar nas analises, a Multinacional Vale S.A.,
apesar de todos os prejuizos ambientais causados pelo rompimento de
barragens em 2015 e 2019 e de um contexto de significativo aumento do
desmatamento da Amazonia em 2020, esforca-se por construir um ethos
discursivo de protetora da AmazoOnia e, mais amplamente, do meio
ambiente. O objetivo deste trabalho, que se fundamenta na Analise do
Discurso, sobretudo, nas teorizacbes de Dominique Maingueneau, €
analisar o ethos e a cena de enunciacdo que o comercial produz
discursivamente. A partir da analise do ethos discursivo, que se relaciona
com aimagem que o enunciador projeta de si, temos a hip6tese de que, no
objeto deste artigo, a imagem relativa & empresa apoia-se em um carater
positivamente valorizado, vinculado a proximidade afetiva, a preocupacao
com o outro e a protecdo da biodiversidade; em suma, um ethos calcado,
principalmente, no que os estudos da Retdérica denominariam eunoia,
caracteristica do enunciador “benevolente”.

Além desta introducao, o artigo € constituido por: a) uma secéo tedrico-
metodoldgica, cujo objetivo é delimitar a especificidade da abordagem do
ethos no ambito da Analise do Discurso, além de realizar uma breve
exposicdo da teorizagdo de Maingueneau (2011; 2020) acerca das cenas
de enunciacao: cena englobante, cena genérica e cenografia; b) uma secéo

de analise, que descrevera alguns dos principais elementos
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se produz como legitima a imagem de enunciador e a cena de
fala que se instaura; c) nas consideragdes finais, propomos uma
sintese das consideracdes alcangadas com a andlise, dialogando

com o quadro tedrico anteriormente apresentado.

2 DISCURSO, ETHOS E CENA DE ENUNCIACAO

Ao se referir a nocao de ethos discursivo, este trabalho filia-se a Andlise
do Discurso (AD) de linha francesa, iniciada por Michel Pécheux na
segunda metade da década de 1960. O fundador dessa disciplina néo
chegou a teorizar especificamente sobre o ethos, mas sua proposicédo do
conceito de condicfes de producéo € fundamental & compreensao do modo
como os efeitos de sentido sdo produzidos nos discursos. Para Pécheux
(1997a, p. 78), as condicbes de producdo podem ser associadas ao
funcionamento discursivo na medida em que “[...] ndo podemos defini-lo
sendo em referéncia ao mecanismo de colocagao dos protagonistas e do
objeto do discurso”; e esse mecanismo deve ser entendido como uma série
de formacdes imaginarias a partir da qual os sujeitos atribuem a si proprios
e aos outros uma representacdo projetada sobre as posi¢cdes em jogo ha
interacao discursiva (por exemplo: quem é ele para que eu lhe fale dessa
forma e quem sou eu para falar a ele assim?).

No quadro teérico da Analise do Discurso, compreende-se o discurso
nao enquanto um “produto” linguistico, passivel de ser descrito em suas
regras de formacédo inerentes ao sistema da lingua, mas sim como um
funcionamento no qual estdo implicados, ao mesmo tempo e de forma
constitutiva, elementos linguisticos e aspectos sécio-histéricos. Analisar um
discurso é, portanto, analisar como, a partir da linguagem, os sujeitos se
posicionam, sujeitos estes que ndo consistem no individuo, no ser empirico,
mas que se constituem como posi¢des, por meio da inscricdo em dada
formacao discursiva (vinculada a interpelagéo ideolégica), que restringe, na
producédo enunciativa, o que dizer o como dizer.

Conforme adiantado na introducéo, este artigo fundamenta-se, mais
especificamente, em proposi¢cdes tedricas do pesquisador francés

Dominique Maingueneau (2011; 2020), tendo em vista que se propde

trabalhar com as nog¢des de ethos e cenas de enunciagao,

caracteristicas de uma Analise do Discurso “de base
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enunciativa”, conforme classificam Baronas e Ponsoni (2019),
em artigo panoramico sobre a obra, ainda em construcao, do
autor francés. Nesse movimento de delimitacdo tedrica, é
valido frisar a heterogeneidade do campo de estudos hoje
abarcado pela expressao “Analise do Discurso”, bem como a
existéncia, nesse campo, de todo um percurso anterior as
teorizagbes de Dominigue Maingueneau. Como ilustragdo, pode-se
mencionar o conceito de interdiscurso, mobilizado por Michel Pécheux
(sobretudo, em meados da década de 1970) e rediscutido — ou mesmo
reformulado2 — por Maingueneau em Génese dos Discursos, obra de 1984.

A nocgdo de ethos discursivo, um dos focos deste artigo, ndo é recente,
0 que demanda, ao menos brevemente, a exposi¢cao de um percurso sobre
a sua constituicao, antes de apresentar a especificidade da AD em relacéo
a abordagem da imagem de enunciador.

Aristételes, no quadro da Retorica, teorizou sobre o ethos e sua eficacia
na dimenséao da atividade verbal. O investimento no ethos, na perspectiva
dos estudos retdricos, se justificava pela necessidade de o orador causar
boa impressdo, uma boa imagem de si ao publico, ganhando assim sua
confianca; ou seja, a forma como o orador persuadia/cativava o auditorio
através do discurso e da forma de proferi-lo, de modo que este se tornava
digno de fé. Nessa abordagem, o orador recorrentemente vinculava seu
ethos a trés caracteristicas ndo excludentes entre si: “[...] a phronesis, ou a
prudéncia, areté, ou virtude, e a eunoia, ou boa vontade.”
(MAINGUENEAU, 2020, p. 10). Em outras palavras, o enunciador poderia
se valer do ethos da prudéncia, e/ou da virtude, e/ou da boa vontade a fim
de mobilizar nos enunciatarios a confianca no “conteudo” do discurso por
meio de sua “forma” de enunciar. Vale salientar, desde ja, que a oposi¢ao
entre “forma” e “conteudo”, longe de ser assumida pela Analise do

Discurso, €, pelo contrario, por ela problematizada em seus fundamentos.

2 Para Maingueneau (2008), o interdiscurso pode ser concebido a partir de uma triade formada
pelas nog¢Bes de universo discursivo, campo discursivo e espacgo discursivo. Trata-se de uma
proposi¢cdo metodoldgica que busca especificar o modo como que se “localizam”, por assim dizer,
as relagdes entre as formagbes dentro do “todo complexo com dominante”, retomando-se a
expressao definida por Pécheux (1997h).
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No século XX, temos outros estudos sobre ethos, em

diferentes perspectivas tedricas no campo da Linguistica, mas

também além dele. E possivel encontrar formulagdes sobre o

ethos na Pragmatica, na Semantica Argumentativa, na Analise

da Conversacao e, inclusive, em estudos da Sociologia, como na

teoria dos campos, de Pierre Bourdieu. Autores como Oswald

Ducrot (1987), que distingue o locutor-L e o locutor-A, perpetuam, em parte,

o entendimento de que o ethos néo se vincula ao locutor enquanto ser do

mundo, mas sim ao locutor “enquanto tal”, construido como a “fonte” da

enunciacio. E preciso esclarecer que, na Retorica, também nio se tratava

a imagem de enunciador como resultado de um conhecimento

extradiscursivo sobre o orador; porém, a abordagem linguistica e

enunciativa do ethos trouxe a possibilidade de um outro aparato descritivo-
analitico diante de corpora que se mostram cada vez mais diversos.

Dominique Maingueneau, em sua obra Génese dos Discursos ([1984]
2008), embora nao se refira explicitamente ao conceito de ethos, propde
hipoteses tedrico-metodoldgicas que possibilitaram, em textos posteriores,
o aprofundamento das discussdes relacionadas a imagem de enunciador.
No terceiro capitulo da obra supramencionada, o teérico francés postula
gue o sistema de restricdes semanticas que caracteriza a especificidade de
cada formacéao discursiva pode ser analisado por meio das mais diversas
dimensodes, ou “planos”, do discurso, ndo apenas no enunciado, mas
também na enunciacdo. Os planos apresentados por Maingueneau (2008),
que ressalva a ndo exaustividade dos itens, sdo: vocabulario, temas,
intertextualidade, déixis enunciativa, modo de coesao, modo de enunciacao
e estatuto do enunciador e do destinatario. Desses planos, os dois ultimos
dialogam de maneira mais proxima com a teorizacdo sobre o ethos,
desenvolvida pelo autor, sobretudo, a partir do final da década de 1980.

O ethos discursivo, conforme Maingueneau denomina, para marcar a
especificidade da abordagem, sé pode ser apreendido, tal como o discurso,
por meio da relacdo entre os elementos linguisticos e as condi¢des socio-
histéricas que determinam a producéo enunciativa. Se, para a AD, o sujeito
nao tem controle absoluto sobre seu discurso (pelo contrario, é sempre ja

sujeito inscrito em um posicionamento, que restringe os

dizeres possiveis), da mesma forma o ethos néo pode ser

concebido como mero resultado de um calculo, em que os
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sentidos se formatariam independentemente da interacdo com

outros sujeitos e da conjuntura em que 0s coenunciadores se

encontram. O que estd em jogo, diferentemente, € a
legitimidade que determinadas imagens adquirem para serem

alinhadas a dado discurso, em determinadas condi¢des socio-

histéricas. O ethos, nesse panorama, ndo se resume a

construcdo da “boa imagem” pelo discurso; é preciso observar com
detalhes 0 modo como o discurso € posto em cena: a entonagao
(eventualmente interpretada como tranquila, calorosa, rude, por exemplo),
o ritmo (ndo limitado a oralidade), as escolhas lexicais, a articulacdo dos
argumentos e, ndo menos importante, a instancia que profere o discurso
enguanto posicao social discursivamente representada.

O ethos discursivo, na teorizacdo de Maingueneau (2020), pde em
interacdo o ethos dito, aquilo que o enunciador diz de si mesmo — por
exemplo “eu ndo gosto de falar em publico”, “eu sou um homem de Deus”
etc. —, e o ethos mostrado, isto é, um funcionamento em que a propria
maneira de enunciar sugere caracteristicas sobre aimagem do enunciador.
De acordo com Maingueneau (2020, p. 12), a fronteira entre o ‘dito’ e o
‘mostrado’ € ténue, pois é dificil delimitar de forma absoluta o que o
enunciador diz de si mesmo e o que sugere de si mesmo. Quando, por
exemplo, o enunciador afirma “que existem pesquisas sobre o0 assunto”, ele
sugere ser um estudioso sobre o tema, mesmo que nao afirme diretamente.

Além do ethos dito e do ethos mostrado, temos também o ethos pré-
discursivo. Para Maingueneau (2015), o ethos est4d fulcralmente
relacionado ao ato da enunciacdo, todavia, ndo € somente quando o
publico entra em contato com a enuncia¢do que 0 enunciador comeca a ter
sua imagem construida pelo enunciatario. Antes que o enunciador fale (ou
qgue o leitor tenha contato com sua producéo escrita) estabelece-se uma
representacdo vinculada a expectativa do ethos do enunciador, ou pelo
pertencimento do texto a um género discursivo especifico, ou pela
identificagdo do enunciador a um posicionamento dentro de determinado
campo, ou mesmo ao conhecimento do nome de autor, dentre outros
fatores. Logo, o ethos dito, o ethos mostrado, além do ethos pré-discursivo,

resultam no que Maingueneau denomina “ethos efetivo” de
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Concebido em uma perspectiva discursiva, o ethos néo esta
relacionado estritamente a oralidade. Ele também pode ser
analisado em textos escritos, pois, de acordo com Maingueneau
(2020, p. 14), “[...] todo texto escrito mesmo que negue possui

uma vocalidade [...] um ‘tom’. Ou seja, um artigo em uma revista,

um blog, um outdoor publicitario, dentre outras producdes,
também sustenta (e se sustenta sobre) uma vocalidade que, na prética
discursiva, contribui para a eventual adesédo do destinatario. Logo, esses
textos também produzem uma forma de dizer que implica em uma maneira
de ser, fazendo com que o leitor/ouvinte se identifique ou ndo com o
enunciador e com o mundo ético que ele faz emergir na enunciacdo. Sendo
assim, todo texto também é ligado a uma corporalidade e a um carater de
seu “fiador”, metafora que Maingueneau utiliza para remontar a figura de
um ser que serve como garantia a legitimidade de um contrato. Nas

palavras do teorico:

O “fiador” vé atribuidos a si um carater e uma corporalidade, cujo grau
de precisao varia de acordo com os textos. O “carater” corresponde a
um feixe de tragcos psicologicos. Ja quanto a “corporalidade”, ela esta
associada a uma compleicao fisica e a uma maneira de se vestir, aum
modo de se mover no espaco social a um comportamento [...]
(MAINGUENEAU, 2020, p. 14).

Desta forma, quando se |Ié ou se ouve um texto, mesmo que nao se tenha
acesso visual a um corpo empirico, entra em funcionamento a
representacdo de uma corporalidade, que, como ja exposto, é constituida,
inclusive, com informacgfes que se tem antes mesmo da interacdo em si,
tendo em vista que a interpretacdo sobre um ethos determinado s6 é
possivel dentro de uma conjuntura social na qual certas representacfes
estereotipicas ja circulam e se cristalizam. Por exemplo, a partir de uma
qualidade de voz e de um tom, em uma ligacdo telefénica, pode-se
interpretar uma hipotética compleigéo fisica: mulher, de meia idade, alta
etc., e, também, alguns eventuais tracos de carater, como: tranquila,
decidida, inteligente, arrojada etc., tracos estes que nao correspondem a

uma andlise psicologica propriamente dita do enunciador, mas a relagéo

gue se pode estabelecer entre um modo de enunciacdo e
dados esteredtipos que se associam a esses mesmos

tracos de carater.
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Levando em consideracdo que todo texto, seja ele

classificado como argumentativo ou ndo, suscita uma imagem
(ou possiveis imagens) para seu enunciador, pode-se afirmar
gue o ethos vai além do processo de persuasao por meio dos
argumentos; a nogao do ethos “[...] permite refletir a adesao
dos sujeitos ao universo do locutor [...]" (MAINGUENEAU,
2020, p. 14). Como dito anteriormente, a corporalidade e o carater que
emergem resultam de todo um conjunto de elementos que constituem o
modo de enunciacao, o que se enuncia, onde circula tal enunciado etc. Nao
se trata de uma simples transmissao de informacdes e, por isso, precisa-
se considerar o ethos dentro de um processo interativo: dado enunciador
pode “tentar passar’ — na ilusdo do controle do discurso — uma imagem de
“estudioso”, “sabedor do assunto”, e ndo conseguir, produzindo para o
enunciatario a imagem de “pedante” ou “arrogante”, por exemplo. Na cena
de enunciagéo, funcionam suposi¢des, ndo totalmente conscientes, acerca
do que seria um ethos convincente para determinado publico. Pecas
publicitarias que busquem a adesdo de um publico feminino podem
apostar, eventualmente, no ethos da “mulher decidida”, da “esportista”, da
“executiva”, como também no ethos da “dona de casa”, no ethos “maternal”,
sendo que essas representacfes, em alguns casos, podem ativar mundos
éticos diametralmente opostos, 0 que, novamente, possibilita ressaltar a
especificidade dos discursos e das condi¢cdes socio-historicas nas quais
eles emergem.

Maingueneau (2020) propbs designar como “incorporagdo” esse
processo no qual o enunciatario — ouvinte ou leitor — relaciona-se com o
enunciador de modo a aderir a um modo especifico de constituir um
“corpo”, de habitar o mundo. Nesse processo, trés etapas, por assim dizer,

podem ser discriminadas:

- a enunciacdo da obra confere uma “corporalidade” ao fiador, ela Ihe
da corpo;

- 0 destinatario incorpora, assimila assim um conjunto de esquemas
correspondentes a uma maneira especifica de se relacionar com o
mundo habitando seu proprio corpo;

- essas duas primeiras incorporacdes permitem a constituicdo de um

ETHOS DISCURSIVO E A
CENA DE ENUNC...
Afluente, UFMA/CCEL, v.7, n.20,
p. 183-203, jul./dez. 2022
ISSN 2525-3441

corpo, da comunidade imaginaria daqueles que aderem ao mesmo
discurso. (MAINGUENEAU, 2020, p. 14-15)

190



191

A identificacdo com um enunciador fiador “...] implica um
mundo ético, do qual o fiador é parte integrante e ao qual ele da
acesso [...]” (MAINGUENEAU, 2020, p. 15), ou seja, o fiador, por
meio do texto, mostra-se (ou supbe mostrar-se) como
pertencente ao “mundo ético” do coach, do jovem personal

trainer, do cientista etc., e essa associacdo € feita pelo destinatério por
meio da leitura (em sentido amplo, ndo referente apenas a escrita), que se
apoia em um conjunto de caracteristicas estereotipicas ligadas a costumes.
Logo, uma peca publicitaria que busca, por exemplo, a adesao de jovens
se inscrevera no suposto “mundo ético” desse publico, valendo-se de uma
corporalidade do fiador que se constréi por meio do Iéxico, do registro
linguistico, das cores, roupas, entre outros elementos alinhados a
representacdes estereotipicas.

Nos textos de Maingueneau sobre o ethos discursivo, séo recorrentes as
relacBes entre a imagem de enunciador e a cena de enunciacdo, no¢ao
teorizada pelo autor. Para ele, a cena de enunciacdo compreende trés
cenas discerniveis, mas complementares: a cena englobante, a cena
genérica e a cenografia. A cena englobante se refere fundamentalmente ao
tipo de discurso, a esfera de atividade: publicitaria, religiosa, politica etc.,
ou seja, nela, confere-se um “estatuto pragmatico a enunciagao”
(MAINGUENEAU, 2020, p. 19). Ja a cena genérica se relaciona as “[...]
normas constitutivas de um género ou subgénero do discurso”
(MAINGUENEAU, 2020, p. 19); na mesma cena englobante — a politica,
por exemplo —, pode-se lidar com diversos géneros e cada um demanda
um funcionamento particular: no debate eleitoral, trata-se de dois ou mais
candidatos se confrontando com a mediagcdo de um apresentador
“imparcial” (e que perpassa, por isso, também a cena englobante
jornalistica); no pronunciamento presidencial, tem-se um governante, ja
eleito, que se dirige a cidaddos para tratar de um tema de interesse publico.
Para Maingueneau, cena englobante e cena genérica constituem o “quadro
cénico” do texto, parte relativamente mais estavel da enunciagao.

A cenografia, por sua vez, é validada & medida que a enunciacgéo vai se

desenvolvendo. Nesse sentido, ela ndo pode ser
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cada texto. Um pronunciamento presidencial, por exemplo,

pode desenvolver uma cenografia que se aproxime da

exposicdo jornalistica, de um comunicado protocolar, mas

pode também simular uma conversa mais informal, entre

amigos. Pode-se dizer que “[...] a cenografia deve ser

legitimada ou relegitimada pela prépria enunciacao que sobre

ela se apoia.” (MAINGUENEAU, 2020, p. 19). Deve-se acrescentar, ainda,
gue as condi¢cBes de exercicio da cenografia ndo sdo sempre as mesmas.
Se em uma peca publicitaria, como é o caso do objeto deste artigo, as
possibilidades de diferentes cenografias sao amplas, em géneros como o
cardapio ou o oficio, isso se da em menor grau. Além disso, h& enunciacdes
dialogais, como o debate, e monologais, como o panfleto de campanha.
Neles, o mesmo politico tera diferentes niveis de gestéo, por assim dizer,
da cenografia, tendo em vista que, no debate, ele sempre estara sujeito as
perguntas imprevisiveis do mediador, as coloca¢gbes do adversario;
enguanto, no panfleto de campanha, o carater assincrono da interacdo com
0 enunciatario abre espaco para a delineacdo de outras cenografias
possiveis.

Reforga-se, por fim, que “[...] um discurso ndo é um conjunto de signos
inertes, mas o rastro deixado por um discurso em que a fala é encenada.”
(MAINGUENEAU, 2011, p. 85), ou seja, um discurso, para que haja a
adesdo a um posicionamento, sempre tem a necessidade de encenar
determinadas relagBes entre enunciador e enunciatario, relagbes nédo
aleatérias, mas que soem legitimas ao proprio discurso. Portanto, numa
cena de enunciacao, os ethé dito, mostrado e pré-discursivo interagem para
a construcdo do ethos efetivo, calcado na figura de um “fiador”, cuja
corporalidade e cujo carater possibilitam a identificacdo de um mundo ético,
sempre em dadas condi¢des sdcio-histéricas, nas quais os sujeitos lidam
com representacdes valorizadas, positiva ou negativamente, na

constituicdo dos sentidos.

3 O ETHOS DISCURSIVO E A CENA DE ENUNCIACAO NO
COMERCIAL DA VALE
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A peca publicitaria a ser analisada nesta secdo, como dito
anteriormente, foi veiculada pela empresa Vale S.A. em
novembro do ano de 2020. O video, de aproximadamente 1
minuto de duracdo, foi acessado pela plataforma de
compartilhamento de videos Youtube3, no canal oficial da
empresa. No plano do video, a propaganda se inicia com uma

imagem, provavelmente de satélite, do globo terrestre, e a focalizacao
rapidamente se aproxima do interior da Terra, no qual o ponto
especificamente exibido é a Floresta Amazoénica (em modo plongée, com a
mata vista de cima). ApGs isso, revezam-se imagens da floresta — ora em
engquadramento normal, ora com angulo alto — e imagens das realiza¢des
da Vale (viveiro, instituto, parque etc.). Ao final, a floresta é novamente
engquadrada de cima, quando emergem na tela o logotipo da empresa e a
mensagem final com a hashtag #ValePelaAmazonia.

Junto a alternancia das imagens em movimento, uma locutora em off —
apenas sua voz aparece no video — produz alguns enunciados curtos e que
fazem referéncia as realizacfes da empresa quanto ao desenvolvimento
sustentavel. Na transcricdo a seguir, apresenta-se o texto verbal do
comercial; entre parénteses, estdo enunciados que nao sao proferidos pela

locutora, mas que aparecem na tela, perto do espaco da legenda.

A Vale entende que a Amazbnia pode ser vista por milhares de
perspectivas. Mas o0 nosso olhar, sob qualquer ponto de vista, sempre
procurou ser o mais préximo possivel. Com o compromisso de quem
sabe: sem floresta ndo hé futuro para o planeta.

Quem olha de cima, (Floresta Nacional de Carajas - Para) vé os
resultados dos mais de 30 anos da Vale ajudando a preservar mais de
800 mil hectares de floresta (800 mil hectares de florestas equivalente
a 5 vezes a cidade de Sdo Paulo).

Quem olha para dentro, (Viveiro de Carajas — Para) vé as pessoas, a
biodiversidade, e todo um trabalho para incentivar a geracdo de renda
de forma sustentavel para as populacées locais (Agricultura Familiar
em Canada dos Carajas — Para).

3 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=njfiCm50s38&ab_channel=Vale>. Acesso
em: 19 mar. 2021.
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https://www.youtube.com/watch?v=njfiCm5Os38&ab_channel=Vale

Quem olha para o lado, vé as diversas pesquisas
realizadas pelo Instituto Tecnologico Vale (Instituto
Tecnologico Vale — Pard).

E quem olha para o futuro, enxerga o investimento para
reduzir as emissf@es de carbono (Reduzir em 33% as
emissdes de carbono até 2030).

E é assim, olhando sob uma outra perspectiva (Parque
Zoobotanico Vale - Para), que entendemos a
importancia da Vale na Amazdnia. Porque sem Amazbnia, ndo ha
futuro que se sustente (Conheca todas as iniciativas em
vale.com/protetores #ValePelaAmazonia). (VALE, 2020)

O foco da andlise, conforme a secdo teorica deste artigo, € o ethos
discursivo e a cena de enunciagédo que emergem na producado em questao.
Portanto, analisar-se-4 como o0 modo de enunciacdo empregado constroi
para o enunciador uma imagem valorizada e como, no interior de um
quadro cénico estabelecido, uma cena de fala especifica é desenvolvida.
Tendo em vista os pressupostos teéricos da Andlise do Discurso, ndo se
esta em busca de um “sentido oculto”, tampouco do desvelar de um
‘conteudo”; trata-se, diferentemente, de descrever/analisar efeitos de
sentido possiveis, sobretudo, vinculados a legitimacdo de uma imagem de
si (empresa).

Pode-se iniciar a andlise com um elemento ja mencionado: a locutora
em off. Sua voz tem registro grave e qualidade modal, produz frases curtas
e espacadas, sem muitas variacfes de intensidade, que soam gentis,
afaveis e, sobretudo, explicativas, como se uma professora lecionasse
pacientemente um contelddo escolar. Quanto a entonacédo, apesar de 0s
enunciados serem todos declarativos, predominantemente com a tbnica
final descendente, em alguns deles se da saliéncia para outras silabas
tonicas anteriores, de modo a marcar certos focos. E o que ocorre, por
exemplo, no primeiro enunciado, com a expressao “a Vale entende”, que,
mesmo sendo o inicio do enunciado, é o ponto a partir do qual a altura
melodica comega a descender (salienta-se, com esse emprego, ndo a
informacgao, supostamente central, de que a Amazonia pode ser vista sob
varias perspectivas, mas sim uma espécie de réplica aos que
desacreditam: “a Vale entende, sim”). Na sequéncia de enunciados com a

reiteragdo da parte inicial (“Quem olha...”), as pausas entre o sintagma que
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declarativos e ressoando uma fala de aparéncia elucidativa (o

primeiro bloco é “esclarecido” pelo segundo). Todas essas

guestdes vao ajudando a produzir a imagem de uma enunciadora

que se dispde, calmamente, a por tudo em “pratos limpos”. Com

uma locucéo firme, ndo titubeante, e a0 mesmo tempo com

tracos de afetividade, edifica-se, por um lado, a imagem de
seriedade quanto & importancia do assunto e, por outro, de benevoléncia,
caracteristica de alguém que se importa com o outro.

Pode-se supor, também em relacdo a voz, que a utilizacdo de uma voz
feminina se deve ao fato de a mulher, estereotipicamente, estar associada
ao cuidado, ao afeto, a protecdo, tragcos de carater que nao raro se
vinculam, na circulacédo dos discursos, a posicao-sujeito mae, o que torna
possivel afirmar que essa proje¢ao constitui, a0 menos em parte, a imagem
de enunciador em andlise. Trata-se de uma representacao que se reforca,
além disso, pelo fato de o nome dessa empresa ser geralmente antecedido
pelo artigo feminino definido: “a [mineradora] [empresa] Vale”,
diferentemente, por exemplo, de “o [banco] Bradesco”. Embora género
gramatical e sexo (enquanto categoria semantica) ndo exercam funcdes
integralmente correspondentes na lingua, isso ndo impede que a presenca
do artigo feminino, no que concerne ao funcionamento discursivo, ative
certos esteredtipos. Essa voz fiadora feminina confere corporalidade e
carater a empresa: uma mulher, adulta, com escolaridade, firme e
preocupada, mas, ao mesmo tempo, doce e atenciosa. A Vale, enquanto
instancia enunciadora, apoia-se na corporalidade do feminino, dotado do
instinto materno, e esse movimento produz discursivamente a Amazonia
como “filha”. E dela de onde a empresa extrai sua matéria-prima, como uma
mae que tira dos seus filhos a forca para viver; logo, € preciso cuidar dela
e protegé-la mais do que qualquer um.

Conforme ja mencionado, a propaganda se inicia com a imagem da
Terra vista do espaco e essa imagem vai se aproximando rapidamente até
chegar na floresta amazonica vista de cima; simultaneamente, inicia-se a
locugao: “A Vale entende que a Amazbnia pode ser vista por varias
perspectivas. Mas o nosso olhar, sob qualquer ponto de vista, sempre

procurou ser o mais proximo possivel”. No excerto, a Vale
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perspectivas”) — e, a0 mesmo tempo, como detentora de um

olhar especial, de preocupagcdo com a Amazdnia. Os “outros”,

sugeridos pela contraposi¢do ao “nosso olhar”, talvez sejam
representados como os que olham apenas para o lucro que a

floresta pode fornecer, isto €, posicionamentos destituidos de

visdo sustentavel. No intradiscurso, € a conjuncao adversativa

‘mas” que marca a ruptura entre a empresa e as “outras perspectivas”. Ela
olharia para a Amazodnia “o mais préximo possivel”, de dentro (como mostra
o plano do video) da propria floresta; ndo de Brasilia, da Europa, dos
Estados Unidos. Para a legitimacao dessa imagem de proximidade, supde-
se que a empresa pode apoiar-se, além disso, no fato de ter sua sede no
Brasil, embora seja considerada uma multinacional; um elemento da
imagem de enunciador, que, se posto em funcionamento, integra-se a um
conhecimento prévio acerca da empresa, ainda que ndo esteja no plano do
ethos dito — como seria, por exemplo, em “Somos uma empresa brasileira”
(no video em si, ha, no entanto, o logo da Vale S.A., que pode remeter as
cores verde e amarelo, da bandeira brasileira).

Um fator que ajuda a conferir o tom didatico da enunciacéo, de uma fala
com um ritmo continuo e harmédnico, € a repeticdo da expressao “quem
olha de/para” nos inicios de quatro frases em sequéncia, com cada uma
delas se propondo a demonstrar, de perspectivas diferentes e em alianca
com as imagens, aquilo que a Vale vem fazendo para a protecdo da
floresta. Traz-se o trecho abaixo, com grifos realizados para o propdésito
desta analise:

Quem olha de cima (Floresta Nacional de Carajas - Pard) vé os
resultados dos mais de 30 anos da Vale ajudando a preservar mais de
800 mil hectares de floresta (800 mil hectares de florestas equivalente
a 5 vezes a cidade de Sao Paulo).

Quem olha para dentro (Viveiro de Carajas — Pard) vé as pessoas, a
biodiversidade, e todo um trabalho para incentivar a geracdo de renda
de forma sustentavel para as populag6es locais (Agricultura Familiar
em Canada dos Carajas — Para).

Quem olha para o lado vé as diversas pesquisas realizadas pelo
Instituto Tecnoldgico Vale (Instituto Tecnoldgico Vale — Para).

E quem olha para o futuro enxerga o investimento para reduzir as
emissdes de carbono (Reduzir em 33% as emissdes de carbono até
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No enunciado iniciado por “quem olha de cima”, afirma-se,

com outras palavras, que a preocupagdo da Vale com a

Amazobnia ndo € “de agora”, o que pode soar como uma especie

de réplica aqueles que eventualmente questionarem a atuacao

da empresa, sobretudo, apds os rompimentos de barragens que

a colocaram em evidéncia na grande midia. E necessario, para

esse enunciador, afirmar o histérico (de “mais de 30 anos”) de seu ethos

“protetor”; inclusive, no plano das imagens, o que se tem neste momento é

a floresta aparentemente intacta, efeito que se torna possivel por meio da

focalizagdo de cima. No enunciado iniciado por “quem olha para dentro”, o

que se destaca é o prolongamento dessa preocupacdo com a floresta as

pessoas que vivem dela; sugere-se que a Vale atua “ensinando” essas

pessoas a tirarem seu sustendo de forma a preservar o meio ambiente. Ja

em “quem olha para o lado”, sustenta-se a imagem de enunciador na

fundamentacédo cientifica, ndo calcada em uma ou duas pesquisas, mas

em “diversas”. E por fim, em “quem olha para o futuro”, sugere-se que a

empresa ndo estad apenas mostrando que se preocupou e se preocupa,

mas que esta “trabalhando” com viséo no futuro, afinal, ela pretende reduzir

a emissao de géas carbbénico em 33% até 2030; os dados e nimeros, nesse
caso, ajudam a reforcar o efeito de confiabilidade.

A leitura, em parte parafrastica, realizada no paragrafo anterior deve ir
além do que é dito, da identificacdo de um “conteudo” expresso, pois se
assume aqui, que um discurso ndo se constitui isoladamente para depois
entrar em contato com outros discursos; pelo contrario, ele ja se apresenta
constituido pela interdiscursividade (MAINGUENEAU, 2008). E necessario
guestionar o porqué de uma propaganda como essa emergir dessa forma
(com esse ethos, por exemplo) e nessas condicdes historicas. A énfase nos
estudos cientificos, na sustentabilidade e no olhar humano, justamente um
ano e meio aproximadamente apds o rompimento da barragem em
Brumadinho, da-se, possivelmente, como uma tentativa de sobrepor a
tragédia; em outras palavras, trata-se da reconstrucdo de uma imagem
positiva para a empresa. De acordo com duas matérias do site Agéncia
Brasil, realizadas por Léo Rodrigues em 27 de abril de 2019, a empresa de

consultoria Potamos entregou a Comissao Parlamentar de

Inquérito criada pela Assembleia Legislativa de Minas
Gerais para investigar a tragédia de Brumadinho a ata da
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reunido em 2017 que sugeria a empresa Vale fazer
intervengdes de melhorias na barragem: “[...] as medidas

constam de estudo elaborado pela consultoria Potamos a

pedido da mineradora e apresentado a empresa em uma

reunidao ocorrida em dezembro de 2017.” (RODRIGUES,

2019a, p. 1). A diretoria da Vale, conforme a matéria, ndo teria

considerado os estudos para a melhoria do empreendimento, necessaria
para a declaracao de estabilidade da barragem. A empresa, ainda segundo
Rodrigues (2019b, p. 1), € acusada de conluio com a prestadora do servi¢co
de consultoria Tuv Sud, que assumiu o lugar da Potamos, e que mesmo
sabendo da situacdo critica da barragem assinou a declaracdo de
estabilidade, resultando no rompimento e na tragédia em 2019, que
provocou 252 mortes e 18 desaparecidos. Essas informacdes sao
relevantes porque o enunciatario da peca de publicidade produzida pela
Vale néo lida apenas com o ethos discursivo proporcionado pelo texto, mas
também com os discursos ja postos em circulacao, na midia, por exemplo,
acerca desse nome, Vale S.A., que assume a enunciacdo. H4, portanto, o
funcionamento de um ethos pré-discursivo vinculado as representacfes
sobre essa empresa na conjuntura histérica em que a propaganda é
divulgada.

Ainda em relacdo ao trecho citado em recuo, o uso do verbo olhar é
significativo. “Olhar para” pode significar ver, fitar os olhos em algo, mas
também pode produzir o efeito de sentido do zelo, da protecado: “olhar
pelos/para os menos favorecidos”, “olhar pela floresta amazénica”. Os seus
aparentes sinbnimos — ver, enxergar — também foram destacados na
citacdo, pois essa recorréncia incessante ao olhar/ver/enxergar reforca a
imagem de que a empresa esta “olhando” pela floresta amazbnica de todas
as perspectivas possiveis, com a finalidade de zelar por ela em todas as
formas de atuacdo existentes. Como se trata de uma producao audiovisual,
reforga-se o revezamento entre olhar como “zelar” e olhar como “ver”, na
medida em que o enunciatario tem a sua disposigcdo imagens em
movimento, que legitimariam, como “provas visuais”, aquilo que vai sendo
dito no plano verbal.

Em certo momento do video, recorre-se a imagens de

ETHOS DISCURSIVO E A
CENA DE ENUNC...
Afluente, UFMA/CCEL, v.7, n.20,
p. 183-203, jul./dez. 2022
ISSN 2525-3441

abelhas e da pratica da apicultura. Como nada, em termos do

funcionamento discursivo, é aleatorio, pode-se supor, nesse

198



199

recurso, uma articulacdo de sentido aparentemente silogistica:

as abelhas sdo, em parte, responséveis pela manutencdo das

florestas devido a polinizacdo; a Vale demonstra cuidado com as

abelhas a partir da apicultura; portanto, quem cuida da floresta

cuida, ou tem que cuidar, das abelhas. Além disso, mostrar uma

fazenda de apicultura suscita todo um interdiscurso,
especificamente sobre a possivel extingdo das abelhas por causa do uso
de agrotéxicos. Talvez a Vale consiga, com isso, produzir aimagem de que
ela ndo utiliza agrotoxicos como outras empresas que tiram seu sustento
do meio ambiente, e que, portanto, ela ndo € a “vila”, muito pelo contrario,
ja que os “vildes” sdo aqueles que desmatam e utilizam agrotoxicos que
poluem os lencgéis freaticos, rios, envenenam as abelhas etc. Trata-se de
outra forma de edificar a imagem de preocupacédo com a biodiversidade e
a populacdo que tem a floresta como fonte de renda. Nao é sé a
benevoléncia que é sugerida, mas também uma funcéo social, vinculada
ao modo de enunciacao didatico, de ensinar como se faz, demonstrar, em
outras palavras, que entende que de maneira correta todos podem se
beneficiar.

Outro ponto significativo que se pode destacar € o fato de o comercial
ter a maioria do elenco masculino. Quando as imagens sao gravadas no
meio da floresta, todas sdo compostas por homens, talvez corroborando
com o esteredtipo do homem desbravador, corajoso, que ndo tem medo de
nada, realizador do trabalho pratico, bracal. J& a mulher, representada pela
locutora em off, é conferido o papel da zeladora, aquela que aponta, ensina,
educa; no caso do objeto em analise, evidencia para o homem (executor)
0 que tem que ser feito em relacéo a floresta.

Por fim, pode-se analisar, na propaganda, os trés planos da cena de
enunciacdo, com base na proposicdo tedrica de Maingueneau (2011,
2020). A cena englobante é a publicitaria, na qual, com o propésito de
divulgacédo positiva de uma marca, a relacdo entre coenunciadores é a de
uma empresa que se dirige aos potenciais consumidores de seus produtos
ou servicos. Ja a cena genérica € a do comercial, texto multimodal
tipicamente veiculado durante os intervalos de programas televisivos.

Trata-se de um video rapido (apenas um minuto) e com o

logotipo da empresa fixado o tempo todo na parte superior
direita da tela. Descrito o quadro cénico do texto, isto &, as
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cenas englobante e genérica, elementos mais estaveis da

cena de enunciagao, passa-se a refletir sobre a cenografia. A

partir de caracteristicas ja apontadas nesta secdo de analise,

uma conclusdo possivel é a de que a cenografia dessa

producdo se constrdi sob a aparéncia de um documentario:

com tom expositivo, didatico, a locutora vai apresentando

como a Vale atua na floresta; funcionarios da empresa sdo mostrados no
trabalho de campo; os nomes dos locais e dos empreendimentos (por
exemplo, “Apicultura Familiar em Canad dos Carajas — Para”) sao
informados no canto inferior esquerdo da tela;, as informagbes
apresentadas pela locutora sdo reforcadas por dados e numeros que
aparecem proximos a legenda (“800 mil hectares de floresta equivalente a
5 vezes a cidade de Sao Paulo”); e ha, ao final, um convite ao telespectador
para conhecer uma série de documentarios realizados pela Vale (“Conheca
todas as iniciativas em vale.com/protetores”). Na propaganda, a cenografia
de documentério, como todos os aspectos discursivos ja levantados,
cumpre uma funcdo importante para a legitimacéo de alguns sentidos. E
por meio dela, também, que se possibilita a producdo de um efeito de
verdade, afinal, ao se lidar mais diretamente com a cenografia de
documentario, e ndo com a cena englobante em si, desloca-se para
segundo plano a autopromocédo de uma empresa e transforma-se em foco
uma exposicdo fundamentalmente “informativa®, que propde ao

enunciatario o acesso aos dados tais como eles sao.

CONSIDERACOES FINAIS

Com a andlise foi possivel refletir sobre 0 modo como o comercial da
Vale constroi uma imagem de si de protetora da floresta amaz6nica, e isso
se da ndo apenas através da selecdo lexical ou escopo tematico, mas
também por um modo de enunciar especifico, que possibilita, na
propaganda, a emergéncia de um ethos benevolente, sério e cuidadoso,
afinal, se é da floresta que a Vale “tira seu sustento”, ela toma para si a
funcdo de alertar, didaticamente, que sem a floresta amazdnica ninguém

se sustenta. O mundo ético que a propaganda da Vale
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menos, amenizar) a historia recente de desastres — em
Brumadinho e Mariana — associados ao nome da empresa,
produzindo uma imagem de equilibrio com a floresta que a
empresa explora, bem como de convivéncia harmoniosa com 0s
moradores que também tiram seu sustento da floresta.

Desse modo, o que se buscou demonstrar na andlise foi o
funcionamento discursivo que implica na producédo de uma imagem para o
enunciador, imagem esta que, para alcancar certa legitimidade, apoia-se
em representacoes estereotipadas (por exemplo, a da mulher no papel de
mae protetora, zelosa). Como o objeto analisado é perpassado, também,
por um movimento de ressignificagdo da opinido publica, € pertinente a
propaganda enfatizar seu histérico — uma preocupacdo que nao teria
comecado em 2015, ano do desastre em Mariana, mas “ha mais de 30
anos” —, expor imagens de seus empreendimentos, trazer dados numéricos
etc. Na parte final da andlise, tratou-se da questédo da cenografia, a fim de
demonstrar que a cena de fala simula, ndo por acaso, as caracteristicas de
um documentario, apresentando fatos aparentemente sélidos sobre a
empresa, constataveis por imagens, o que, na propaganda, alimenta uma
significativa proximidade (de teor afetivo, inclusive) com a floresta e sua
biodiversidade, com os moradores das regides retratadas e funcionarios da

empresa.
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